incontri per la promozione del punto vendi-
ta: almeno una volta all’anno propone mo-
stre o dibattiti di interesse generale anche in
collaborazione con enti locali e con 'ordine
degli architetti di Alessandria. Per esempio,
recentemente, 'evento del 31 marzo "Tra-
sformazione e Cambiamento” presso lo
showroom ¢ stata l'occasione per comunica-
re a clienti, amici e fornitori la trasforma-
zione che I'azienda ha intrapreso negli ulti-
mi anni: il sociologo Francesco Morace e
importanti personalita del mondo del design
hanno raccontato cosa significa secondo
Colla Arredi e infatti

molto attenta all'evoluzione del mercato per

loro “cambiare oggi”.

manienere alti gli standard aziendali e of-
frirsi ai clienti come vero e proprio punto di riferimento.
I clienti di Colla Arredi appartengono ad una fascia me-
dio-alta, sono molto esigenti e con buona predisposizione
alla spesa, solitamente di secondo impianto, girano il
mondo e di conseguenza hanno poco tempo. L’azienda &
in grado di fornire loro progetto, servizi e prodotti per re-
alizzare la casa dei loro sogni, interpretandone i gusti. Il
bacino d’utenza interessa regioni come il Piemonte, la Li-
guria, alcune zone della Sardegna e la citta diMilano; ma
ha avuto anche clienti in Francia, ai Caraibi e a Londra.
Per quanto riguarda le prospettive e i programmi per il
futuro Cristina Colla ha le idee molto chiare: “Come di-
cevo abbiamo sempre piu intenzione di lavorare su pro-
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getti "chiavi in mano” e nel web. In generale i negozi di
arredamento sono poco frequentah' e imnostriclienti pre-
feriscono che sottoponiamo loro progetti, materiali e so-
luzioni a casa nella tranquillita di un ambiente familiare.
Quindi i grandi spazi espositivi non servono piti, da qui la
decisione di aprire I'Atelier e lavorare come un interior
decorator e general contractor, con a fianco la nostra at-
tivita di vendita”.




